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GEMEINSCHAFTLICHER
ENTWICKLUNGSPROZESS

* In einem gemeinschaftlichen Entwicklungsprozess mit der Gemeinde
Wincrange, Natura 2000, Naturpark Our und Frau Gessner als
Fledermausexpertin wurde nachfolgendes Konzept erarbeitet.

* Mitwirkende:

 Gemeinde Wincrange

« ACTEW

« SIT Wincrange

« Naturpark Our (COPIL Eislek)

» Lélljer Gaart / Park Sénnesraich

» Birgit Gessner (Gessner Landschaftsokologie)
- ORT Eislek

« Saint EImo’s Tourismusmarketing



AUSGANGSLAGE

OKOLOGISCHE RAHMENBEDINGUNGEN, ENTWICKLUNGSPROZESS,
ZIELGRUPPEN, BESUCHERERLEBNIS METHODIK



DIE LEEKAUL IN EMESCHBAACH
AUSGANGSLAGE

Wincrange, mit 113 km2 die flachengrofRte Gemeinde Luxemburgs, setzt sich in enger Zusammenarbeit
mit engagierten Akteuren, wie S| Wincrange, ACTEW, Duarrefatelier Aasselburren, Léllger Gaart,
Naturpark Our, ORT Eislek, etc. verstéarkt fir die Inwertsetzung des touristischen Potentials ihrer 27
Ortschaften ein.

Eine noch brachliegende kulturhistorische Besonderheit stellt die Schiefergrube Emeschbaach bei
Asselborn, die sog. ,Leekaul” dar. 1646 erstmals urkundlich erwahnt, wurde hier bis Ende der 1960
Jahre hochwertiger Dachschiefer abgebaut.

Die auRergewohnliche Qualitat des Dachschiefers aus Asselborn und die Lage der Grube an der
Eisenbahnlinie Troisvierges-St. Vith trugen zum Erfolg der Grube bei, die um 1900 rund 100 Personen
beschaftigte. Nach dem Zweiten Weltkrieg wurden die Stollen zunehmend unrentabel, bis hin zur
endgultigen SchlieBung 1969. Zwischen 1970 und 2000 nutzte die DEA die Grube zur
Trinkwassergewinnung. Seitdem steht die Grube leer.

2006/2007 kauft die Gemeinde das Grundstlck mit dem Eingangsbereich zu den Gruben, sowie die
unter Denkmalschutz stehende Gebauderuine und erlangt das Nutzungsrecht fur die unterirdischen
Bereiche der Schiefergrube mit der Idee, diese fir die Offentlichkeit zugénglich zu machen. Seit
2021/2022 ist die gegenuberliegende Parzelle bis zum Emeschbaach ebenso in Besitz der Gemeinde.
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DIE LEEKAUL IN EMESCHBAACH
OKOLOGISCHE RAHMENBEDINGUNGEN

« Die historische Schiefergrube Emeschbaach bei Asselborn stellt eine noch brachliegende
kulturhistorische Besonderheit in der Gemeinde Wincrange dar.

» Durch das Vorkommen von Fledermausarten weist die ehemalige Schiefergrube jedoch deutliche
Nutzungseinschrankungen auf, welche bei einer umweltpadagogischen und okotouristischen
Inwertsetzung des Standortes berucksichtigt werden mussen.

« Zwei fledermauskundliche Erfassungen in den Jahren 2014 und 2015 (Gessner) konnten belegen, dass
die Grube sowohl im Herbst wahrend der Schwarm- und Paarungszeit als auch im Winter zur
Uberwinterung und im Friihjahr zur Schwarm- und Balzzeit von Flederm&usen aufgesucht wird.

» Der Stollen der alten Schiefergrube ist auch ein punktueller Bestandteil des Natura-2000-Gebietes
,Vallée de la Tretterbaach®. Fur die hier nachgewiesenen FFH-Anhang-lI-Arten Grol3es Mausohr, Grole
Hufeisennase und Wimperfledermaus gelten daher zusatzliche (Uber den Artenschutz hinausgehende)
Schutzbestimmungen, die die ursprungliche Funktion des unterirdischen Quartiers zum Schutz dieser
Populationen nachhaltig gewahrleisten.




DIE LEEKAUL IN EMESCHBAACH
OKOLOGISCHE RAHMENBEDINGUNGEN

Die Schiefergrube teilt sich in zwei Strecken und bietet zusatzliche Hohlraume auf einer weiteren Ebene.

Diese baulichen Besonderheiten konnten laut Gessner (2015) einen raumlich und zeitlich
eingeschrankten, sanften Tourismus erlauben.

Um das Bergwerk zumindest zeitweise fur Besucher 6ffnen zu konnen, mussen zum Schutz der
Fledermause laut Gessner (2015) eine Vielzahl von Mal3nahmen aus arten- und
gebietsschutzrechtlichen Gesichtspunkten eingehalten werden.

Diese Mallnahmen betreffen sowohl Sanierungsarbeiten, Anpassungen der Baustruktur sowie die
Offnung fiir Besucher.

Trotz der Einschrankungen konnte die Schiefergrube laut Gessner (2015) nur als sanfter
Okotourismus mit gemeinsamer Aufklarung zur Lebensweise von Fledermausen ein touristisches
Konzept darstellen, das bei ansprechender Gestaltung (z.B. Infotafeln, evtl. Infrarot-Videofilme usw.) fur
Besucher auch attraktiv sein konnte.

10



SANFTER TOURISMUS

« Das ehemalige Bergwerk ,Emeschbaach” stellt eine artenschutzrechtlich geschutzte
Fortpflanzungs- und Ruhestatte dar und ist Teil des Natura 2000-Gebietes. Zu den
Erhaltungszielen dieses Schutzgebietes gehoren vier Fledermausarten. Die vielfaltigen
Schutzvorgaben haben zum Ziel, den Fortbestand der notwendigen Strukturen und der
spezifischen Funktionen des unterirdischen Quartiers fur die hier lebenden
Fledermauspopulationen langfristig zu garantieren.

« Aufgrund dessen ist nur die Entwicklung eines sanften Okotourismus moglich (GESSNER 2020,
4f.).

« Sanfter Tourismus (auch nachhaltiger Tourismus) wirkt so wenig wie moglich auf den bereisten
Naturraum ein, lasst Natur moglichst nah, intensiv und urspranglich erleben und passt sich so gut
wie moglich der lokalen Kultur an. Beeintrachtigungen, die die dort lebenden Fledermause
erheblich storen kdonnten, mussen im Vorfeld vermieden werden.

* Nachhaltiger Tourismus basiert somit auf den bekannten Saulen der Nachhaltigkeit: sozial,
okonomisch und okologisch, mit dem Zusatz kulturell.

11



SANFTER TOURISMUS
FUHRUNGEN IN DER HOHLE

» Fuhrungen konnen wahrend der konfliktarmen Zeit von Mitte Mai bis Ende
Juli stattfinden

» Fur die Hohlenfuhrungen in der Schiefergrube werden max. 15 - 20
Personen pro Fuhrung zugelassen

« Dauer der Fuhrung: max. 45 Minuten (Aufenthalt in der Hohle)

* bis zu fUnf FUhrungen taglich

« Damit sollen die Ziele eines sanften Okotourismus erreicht und der
Lebensraum der Fledermause bei der Schiefergrube so gering wie moglich
beeintrachtigt werden.

12



DIE LEEKAUL IN EMESCHBAACH
ENTWICKLUNGSPROZESS

* An der Entwicklung des ganzheitlichen Prozesses zur Inwertsetzung der
Schiefergrube wurde Hauptaugenmerk auf einen gemeinschaftlichen Prozess
gelegt. In mehreren Workshops, personlichem Austausch und Videokonferenzen
wurden gemeinsam vorliegende Ideen verfeinert und diskutiert.

« Das vorliegende Ergebnis ist ein ganzheitliches und behutsam entwickeltes
Nutzungskonzept. Dabei wurde versucht sowohl den Anspruchen des sensiblen
Naturraums, des gasteorientierten Tourismus als auch der Wertschatzung
gegenuber den Einwohnern und Einwohnerinnen in Bezug auf das

kulturhistorische wertvolle Industrierelikt in der Gemeinde Wincrange gerecht zu
werden.

13



Workshops in Wincrange



FUR WEN? ZIELGRUPPEN

Hauptzielgruppen

« EINWOHNER

« GASTE Explorers aus B, D, NL, LUX
(Tagesgaste, Ziel: Ubernachtungsgaste),
Okotouristen

« SCHULERGRUPPEN

* Familien mit schulpflichtigen Kindern

» Gaste von Park Sénnesraich: Kombi
Schlechtwetterprogramm

« Wanderer (Lauschtouren)

« Radfahrer

sinus:
Explorers (17%)

Kurzprofil

by
45% 55%
18-29)r I 26%
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Monat:

»In meinem Urlaub méchte ¢ 2.935 Euro
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erholen und entspannen.”
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lIch méchte Reiseziele Beteine Netovrten

besuchen, um die ich von * Kulturreise
anderen beneidet werde.” * Erlebnis-/Abenteuerurlaub
= Rundreise

Stadtetrip / Stadtereise
Kulinarikreise

Basis: 699 Befragte

Digital

‘Travel is about experiencing all the scenic
and cultural diversity the world has to offer.”

Explorers sind auf der Suche nach neuen Eindriicken, fremden
Landern und Kulturen, dabei lassen sie sich auch von Sprachbarrieren
nicht aufhalten.

Ziel ist ein Urlaub, der authentisches Erleben der regionalen
Besonderheiten bietet und sich dadurch vom Mainstream abhebt
Abstand nehmen sie von reinem Erholungsurlaub und
gleichbleibenden Reisezielen

Explorers reisen meistens alleine oder mit Freunden

GroBe der Zielgruppe Verteilung in den Sinus-Meta-Milieus®

- 18% >
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*  Internet-Intensivnutzer, sehen sich selbst als erfahrene Nutzer, nutzen
alle Bereiche (Information, Kommunikation, Unterhaltung)
. Reisen werden online geplant und individuell zusammengestellt, auch
die Buchung erfolgt Uberwiegend online
*  Reiseapps aus allen Kategorien werden haufig genutzt, allerdings wird
versucht das Internet wahrend einer Reise weniger zu nutzen

Etablierte digitale Angebote werden in Anspruch genommen,
Explorers sind aber keine First Mover”

=Gesamt > = GroBer als Gesamt < = Kleiner als Gesamt  [J[)[3]
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GANZHEITLICHES BESUCHERERLEBNIS
EMESCHBAACH & REGION ERLEBEN

Die VIER EBENEN DES ERLEBENS bieten Rahmen und
Struktur in der Erlebnisraumgestaltung, um den gewunschten
Spannungsbogen und die erforderliche Dramaturgie und
Szenografie zu entwickeln.

GESCHICHTE Naming: Titel, Subtitel, Narrativ &
Subgeschichten, Storytelling

ATTRAKTIONEN: Definition und Verortung der
Hauptattraktion(en), Nebenschauplatze; Involvierung der
Besucher; touristisches Produkt

SERVICE-DESIGN: Services, Infrastruktur, Betriebe

BESUCHERLENKUNG: Info- und Leitsystem,
Orientierungsdesign fur Parken, Wandern, Rad;
Erlebnislandkarte Region

Die Ebenen des Erlebens - vier Basis-Bausteine touristischer Erlebnisplanung

Service Design / Szenographie

Geschichten / Begegnungen

Wege / Besucherlenkung

Erlebnisorte / Attraktionen

SAINT ELMO'S |

‘OURISMUSMARKETING
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DAS NARRATIV

DER ,,ROTE FADEN* & STORYTELLING



UNTERHALTUNG &
WISSENSVERMITTLUNG



FADEN (USP)

FLEDERMAUS &
SCHIEFERGRUBE






STORYTELLING & ROTER FADEN (USP)

BATCAVE



LEEKAUL EMESCHBAACH
*Symbolhaftes Icon: Uberarbeitung im Zuge der Detailplanung / Umsetzung

B T C V E (Link: http://fledermaustunnel.naturpark-our.lu/)
A A Séennesraich

IM SINNE DER FLEDERMAUS

BATTI, die kleine Fledermaus erzahlt Geschichten von den Menschen, die in der
Schiefergrube gearbeitet haben, von der Historie im Gemeindegebiet, vom
einzigartigen Sinn der Fledermause und von den besonderen Naturerlebnissen
rund um die Leekaul.

Gestaltung im Besucherzentrum: Analgie zur Fledermaus, Hohlencharakter als
Erganzung bzw. Erweiterung zu Park Sénnesraich
Region: Erlebnislandkarte (u.a. Fledermaustunnel Huldange), Icon Fledermaus
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LEITDESIGN

LEITDESIGN, VORPLATZ & BESUCHERZENTRUM, HOHLENERLEBNIS,
NATURRAUM RUND UM DIE SCHIEFERGRUBE, INFO-LEITSYSTEM, SERVICES



L

MATERIALITAT EISLEK
LEITDESIGN BATCAVE

* Naturmaterialien
* Holz Eiche

« Stein, Schiefer

* Cortenstahl

Symbolbilder
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FORMENSPRACHE fisek” (%)

nnnnnnnnnnn

LEITDES'GN BATCAVE NaturoarkOUR

weiche Formensprache kombiniert
mit kantigem
runde Bogen (aus Architektur)
kreisrunde und ovale Formen

» asymmetrisch (Schieferplatten)

NATURA 2000

Symbolbild



u®
FARBEN EISLEK™ TN

nnnnnnnnnnn

LEITD ESlGN BATCAVE NaturoarkOUR

Naturtone: geerdet, vertraut, heimelig, HOhlencharakter ,T'_‘

NATURA 2000

* Schiefergrau
Holzbraun

 Orangegelb
Blau als Kontrast, frohlich kindlich, Wasser
e (grun = Naturraum)

Park
sennesrdich
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ATTRAKTIONEN, SERVICE
DESIGN & BESUCHERLENKUNG

VORPLATZ & BESUCHERZENTRUM, HOHLENERLEBNIS, NATURRAUM RUND
UM DIE SCHIEFERGRUBE, INFO-& LEITSYSTEM, SERVICES



ATTRAKTIONEN, SERVICE DESIGN &
BESUCHERLENKUNG

Basierend auf den okologischen Rahmenbedingungen und den vorliegende Ideenansatzen wurde
die neue Nutzung des Areals rund um die alte Schiefergrube definiert und das Narrativ - der rote
Faden - entwickelt, das durch eine starke Namensgebung die Positionierung und Abgrenzung
gegenuber anderen Schiefergruben nach Aul3en hin gewahrleistet soll.

Im Rahmen des Entwicklungsprozesses haben die Betreiber von Park Sénnesraich ein starkes
Interesse bekundet, das zukunftige Besucherzentrum, die BATCAVE, samt Ausstellungsbereichen,
FUhrungen fur Schulerinnen und Schuler, Gestaltung von Workshops etc. zu betreiben.

Das nachfolgende Konzept des Besuchererlebnisses BATCAVE gliedert sich in funf Bereiche:

1.
2.

3.
4,
5

Freiraum Vorplatz: Eingangsbereich zum Areal, Freiraum vor dem Besucherzentrum
Besucherzentrum: Ausstellungsraum, Shop, WCs, Infos zur Historie und Utensilien
Grubenfuhrungen

Schiefergrube: Fuhrungen, Attraktivierung der Hohle

Naturraum: Freiraum rund um das Areal der Schiefergrube

Erganzende Services: Erlebnislandkarte, Leitsystem, padagogisches Konzept

28



ATTRAKTIONEN
BESUCHERERLEBNIS

a0~

Freiraum Vorplatz
Besucherzentrum

Schiefergrube

Naturraum
Erganzende Services

Emeschbaach

29



1. FREIRAUM
VORPLATZ



FREIRAUM VORPLATZ |
FUNKTION

Ankommen: ,Eingangstor”
Besucherzentrum, Abgrenzung
(Sicherheit) zur Stral3e

» Sichtbarkeit: Fahnen & Tafel Logo
BATCAVE, Kunstskulptur Fledermaus

* Verweilen: Sitzmoglichkeiten, Ort zum
Sammeln (Schulergruppen)

* Information: Infotafeln mit
Auskunften/Fakten zur BATCAVE, Natura
2000-Gebiet, Historie Schiefergrube

* Inszenierung: Attraktion am Vorplatz,
Interaktion

* Anlieferung / Workshop-Areal:
Abgrenzung zur Stral3e



FREIRAUM v

BATCAVE scunessiicn

VO RP LATZ IM SINNE DER FLEDERMAUS
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F RE I RAU M LEEKAUL EMESCHBAACH
BATCAVE scunessiicn

VO R P LATZ IM SINNE DER FLEDERMAUS
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FREIRAUM VORPLATZ

ZUGANG AREAL

1.

Abgrenzung zur Stral3e durch mobile
Schiefer/- Holzpoller, Barrierefreiheit
gegeben, Zaun (Sicherheit Kinder)

3 - 4 Fahnen mit Logos der BATCAVE
Sénnesraich, Natura 2000, Eislek,
Gemeinde

Sitzmoglichkeiten bzw. einen Sammelplatz
far Besucherlnnen; mobile Stellmadbel
(nicht verankert)




FREIRAUM VORPLATZ
ZUGANG AREAL

4. grolRzugiges Schild mit Logo /Aufschrift
,BATCAVE “ an Gebaudekante sichtbar
5. wetterfeste Fledermaus-Skulptur in
Stilistik Park Sennesraich an
Gebaudekante zur Strale
6. Westseitig an der Gebaudefassade:
- Fledermausflachkasten
- Tafel mit Verweis auf Schwarm-,
Paarungs- und Uberwinterungs-
phasen der Fledermause
7. Eingangssituation mit visueller Attraktion
- Augmented Reality (eigenes Projekt
durch ORT Eislek); genauer Standort noch
zu definieren




ZUGANG AREAL

1 Fahnen mit Logos (Natura 2000,
Eislek, etc.)

2 Abschirmung zur Stral3e (Poller,
Zaun, Plexiglas, 0.a.)

3 Schild an Gebaudekante mit Logo
der BATCAVE

4 Fledermausflachkasten und Tafel mit
Verweis auf Schwarm-, Paarungs- und
Uberwinterungsphasen der
Fledermause

* Fledermaus-Skulptur
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ZUGANG AREAL

SICHERHEIT & SICHTBARKEIT

“sbngH 120
méw b \it510

w-ebngH 190
L cbnsH yits10

37

Symbolbilder



ZUGANG AREAL
ANKOMMEN & VERWEIELN

Symbolbilder
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FREIRAUM VORPLATZ
VORPLATZ SCHIEFERGRUB |

1. Sitzmoglichkeiten zum Verweilen, mobil &
nicht verankert (Naturschutz)

2. Trockenmauer

3. Gestaltung AufRenanlage so naturnah wie
moglich, z.B. feiner Schieferschutt,
Wassergebundene Decke - auf eine
Versiegelung sollte verzichtet werden!

4. Abgrenzung Hohleneingang: z.B.

Staketenzaun, Abstand zur Grube ca. 4-5 m,
Breite 4-5 m; Turoffnung versperrt, Hohe ca. 5 ﬁ O(%o R
80 cm (an Mauer orientieren), aus g(%o | — oo ‘
©
39
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FREIRAUM VORPLATZ
VORPLATZ SCHIEFERGRUB |

1. Infotafeln mit Information zum Gesamtareal,
den Fiihrungen, Offnungszeiten, Tor zum
Natura 2000 Gebiet, Wanderungen
(Lauschtour) und Erlebniskarte Region; zur
Leekaul und Historie (z.B. Briefe aus dem
Alltag der Grubenarbeiter)

2. Regiomat
3. Gedenkplatte fur Jos Molitor (an Mauer

neben Haupteingang) ﬂ m
4. Infobereich Uberdacht - Kombination Glas o

- | I
©
u. Schiefer @ —=— °‘°H¥ I
5. didaktische Schautafel mit Visualisierung des” — |

Stollensystems im Empfangsbereich vor dem ‘@
Zaun 0 1 2 3 4 5m
4




VORPLATZ SCHIEFERGRUBE
INSPIRIEREN & VERWEILEN

Mobile Sitzmaodbel, nicht verankert

Symbolbilder
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VORPLATZ SCHIEFERGRUBE
TROCKENMAUER

1 contreforts & arc de voiite & restaurer

Mur a construire en totalité

Murs & tconsirireenolit  «Fancine » aveedes

Fappor La cuant d iares o ecupération
esies o dog e Selenagts & reconarure
stinsgntans i negiosse

417.19
416.17 416.16 1 416.16 416.17
¥ 416.48 ¥
3

415.02 415.02
414.87
v

4.58 1.88 4.58

© Bureau d‘études, Micha Bunusevac



VORPLATZ SCHIEFERGRUBE
TROCKENMAUER (STAND: NOV. 2022)

Abgrenzung Hohleneingang: Staketenzaun oder ahnliches, Abstand zur Grube ca. 4-5 m, Breite 4-5
m; Turoffnung versperrt, HoOhe ca. 80 cm (an Mauer orientieren), aus Sicherheitsgrunden wird dieser
Zaun links und rechts weitergefuhrt, dadurch wird der Ruhebereich an den Seiten gewahrleistet;
didaktische Schautafel mit Visualisierung des Stollensystems im Empfangsbereich vor dem Zaun
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VORPLATZ SCHIEFERGRUBE
INFORMATION, INTERAKTION -
DIGITALE UND/ODER ANALOGE INFOSTELE

September 2015




VORPLATZ SCHIEFERGRUBE
INFO-/ LEITSYSTEM, ERLEBNISLANDKARTE
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Verortung weiterer Attraktionen in der Region durch Schilder und einer Erlebnislandkarte Symbolbilder
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DIGITALE/ANALOGE INFOSTELE
INFORMATIONEN ZUR HISTORIE

Historische Bilder zur Schiefergrube und dem Arbeitsalltag im Bergwerk
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2. BESUCHERZENTRUM
NEUGESTALTUNG
GEBAUDE
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ZONIERUNG BESUCHERZENTRUM
PHASEN DER REISE

Ankommen Neugier, Welcome
Entdecken Interaktion, Ausstellung
Durchatmen Sitzen, Wohlfiihlen
Begegnen Historie, Menschen
Einkehren Lernen, Sinneserlebnis
Mitnehmen Shop, Erfahrung

Ankommen Entdecken
Entdecken
Begegnen

Durchatmen

Durchatmen
A Mitnehmen Einkehren K

—
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ZONIERUNG BESUCHERZENTRUM
NUTZUNG AUS BETREIBER- & GASTSICHT
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ZONIERUNG BESUCHERZENTRUM
NUTZUNG AUS BETREIBER- & GASTSICHT
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
NUTZUNG AUS BETREIBER- & GASTSICHT

ZONE INFRASTRUKTUR
Counter & Broschuren

 Platz zum Sitzen

 Empfang & Shop

« \WCs Damen, Herren, barrierefrei von
aufden; Waschbecken Mitarbeiter

* Kleine Garderobe fur Besucher*innen
bzw. Mitarbeite*innen

» Ausrustung fur Schiefergrubenfuhrungen:
Helme, Taschenlampen usw. sichtbar an
Wand

» Information zu Historie Schiefergrube

» Kleine Nische fur Mitarbeiter (Pausen)
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
NUTZUNG AUS BETREIBER- & GASTSICHT

Ankommen: durch automatische Glastur ins
Besucherzentrum eintreten ‘

Platz zum Sammeln und Orientieren, o= = ] |
angenehme Atmosphare, Warme

» Aufmerksamkeit & Neugierde fur die
Ausstellung bei Besucher*innen wecken
Beraten und Informieren

[

Infotafeln, Bild, Logo zur BATCAVE mit || [ B |

erster Informationen zur Ausstellung,
Preise und Verweis auf die Offnungszeiten
& Buchung von Hohlenflhrungen

Kleine Sitzmoglichkeiten

Empfang & kleiner Shop, durch Mitarbeiter
von Park Sénnesraich besetzt



BESUCHERZENTRUM
ANKOMMEN & DURCHATMEN

| 1
Platzsparende Mablierung, Infocounter, kleine gemditliche Sitzecke Symbolbilder
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
NUTZUNG AUS BETREIBER- & GASTSICHT

Nach Moglichkeit den Durchgang in diesen Raum e
verbreitern. ? | L

Mitarbeiter*innen durch freistehende Wand -
abgetrennt; Stiege zu Technikraum im '

Dachgeschoss o
Utensilien fur die Schiefergruben-Fuhrungen T

Kleine Nische bzw. Ruckzugsort fur @
|

(z.B. Helme, Taschenlampen) sichtbar an

Wand aufbewahren
Historie der Schiefergrube sichtbar machen

WCs: von aulden zuganglich
1 Damen / barrierefrei / Wickeltisch
1 Herren



BESUCHERZENTRUM
BEGEGNEN & DURCHATMEN

“‘

,,,,,

Symbolbilder

Historie der Schiefergrube durch Zeitachse, alte Briefe, Gegenstande und Bilder aufgreifen .
5



BESUCHERZENTRUM BATCAVE
UTENSILIEN FUHRUNG

Symbolbilder

57



BESUCHERZENTRUM BATCAVE FMssds

BATCAVE::

AUSSTELLUNGSBEREICH

Grundidee: Ahnlich wie im Saal der 5 Sinne des

Park Sénnesraich* sollen sich in den
Ausstellungsraumen der BATCAVE Exponate zum

ENTERTAINMENT
Steckbrief der Fledermaus & E D U CATION

Thema ,Sinne der Fledermaus® befinden.

Lebensraum der Fledermaus

Orientierungssinn der Fledermaus J m ;'_J
Geschmackssinn ;l | | N
Sehsinn

Tastsinn

Fotospot

*Vorschlage Park Sénnesraich in Zusammenarbeit

mit Fa. BRUNS - kdnnte auch Exponate entwickeln. e



BESUCHERZENTRUM BATCAVE FMssds

BATCAVE senemses

AUSSTELLUNGSBEREICH

Durchgang / Eingang zu Ausstellungsraumen
verbreitern, Ausgang wie Eingang ware ideal

wegen Shop (alternativ: anderer Ausgang prufen)
Stationen mehrsprachig gestalten y

Was sind Fledermause? Wie viele »
Fledermausarten gibt es? Lebensdauer? z.B. auf
Touch-Bildschirmen

I | |

Fledermaus, wo bist du? Unterschiedliche
Lebensraume und Fledermausverstecke,
Fledermause der Emeschbaach; z.B. Dachstuhle,
Stollen, Hohlen im Ausstellungsraum; Steckbriefe
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE FMssds

BATCAVE::

AUSSTELLUNGSBEREICH

Echoortung “Mit den Ohren sehen®, Magnetsinn
z.B. interaktiv mit 3D-Brillen, Bildschirmen, an
Horstation die Rufe der Fledermaus orten

z.B. Vergleich eigene Korpergrole &

Lange der Zunge oder eigenes Korpergewicht &
Nahrungszufuhr
I | |
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE FMssds

BATCAVE::

AUSSTELLUNGSBEREICH

Fledermause kombinieren die Echoortung mit
ihrem Sehsinn, z.B. Exponate zur Wahrnehmung
von UV-Licht, Lichtverschmutzung

Flugmembran, Haut der Fledermausfllgel, z.B.

Fledermausoutfit, Flugsimulator L\_i
] | |

z.B. Pappwand, interaktive Fotostation
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH

Symbolbilder
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH




BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH

Symbolbilder
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH

Symbolbilder



BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH

Symbolbilder
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH




BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH

Im Ausstellungsbereich befinden sich Monitore, die bestehendes Filmmaterial zum Thema der
Fledermaus (z.B. Tauchgang Schiefergrube) abspielen. Symbolbilder
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BESUCHERZENTRUM BATCAVE
AUSSTELLUNGSBEREICH
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STELLUNGSBEREICH

R i

Symbolbilder




BESUCHERZENTRUM BATCAVE [Sertvailiie
BETREIBERSICHT M SINNE DER FLEDERWAUS

« BATCAVE ist ein erganzendes Angebot zu Park Sénnesraich, als Betreiber ist Park
Sénnesraich sehr interessiert

« Offnungszeiten: 1. Februar bis 18. Dezember
- Mi bis So (wenn die Hohle geschlossen)
- Mo bis So (wenn die Hohle geoffnet)

« Eintrittspreis Vorschlag:
* Freier Eintritt bis Shop
* Euro 3,00 - Euro 5,00 fur Ausstellung
« Teilnahmebeitrage fur Workshops (Outdoor)
« Eintritt Fihrung Schiefergrube

« Mitarbeiter: mind. 3 Personen, teilweise 7 - 8 Personen f. (Schul-)Gruppen
« Gaste: Familien / Privatpersonen hauptsachlich an Wochenenden; Schulen wochentags
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3. SCHIEFERGRUBE



SCHIEFERGRUBE
FUHRUNGEN UND
HOHLENERLEBNIS

Die Hohle kann im Jahr rd. 9 Wochen
(Mitte Mai — Ende Juli) fur Besucher

geoffnet werden. Zu dieser Zeit konnen
Fledermause zwar anwesend sein, es
werden aber hochstens Einzelindividuen
oder fehlende Aktivitaten erwartet.

* Gruppenfuhrungen konnen in dieser Zeit
durchgefuhrt werden, eine Storung durch
Licht und Larm muss allerdings auf ein
Minimum reduziert werden.




SCHIEFERGRUBE
FUHRUNGEN UND
HOHLENERLEBNIS

Hohlenfuhrer in alter, fur Grubenarbeiter
gebrauchlicher, Kleidung (ACTEW)

Ausrustung Besucher: gelbe Helme mit
Logo BATCAVE, Stirn-/Taschenlampen
Schulergruppen: Fuhrungen durch
Betreiber BATCAVE P. Sénnesraich
SpezialfUhrungen Erwachsene:

Studierende, ORT




SCHIEFERGRUBE
FUHRUNGEN UND HOHLENERLEBNIS

Symbolbilder
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4. NATURRAUM @

RUND UM DIE SCHIEFERGRUBE



o LE GOUVERNEMENT Parkplatz map.geoportal|.|u

DU GRAND-DUCHE DE LUXEMBOURG
Administration du cadastre
et de la topographie

Das offentliche Geoportal des Grossherzogtums Luxemburg

83212352

www.geoportail.lu ist ein Portal zur Einsicht von geolokalisierten Informationen, Daten und Diensten, die von den &ffentlichen Ungefahrer MaBstab 1: 1000 http://g-o0.lu/3/8ZWM
luxemburgischen Behoérden zur Verfligung gestellt werden Haftung: Obwohl die Behorden mit aller Sorgfalt auf die Richtigkeit der .
veréffentlichten Informationen achten, kann hinsichtlich der inhaltlichen Richtigkeit, Genauigkeit, Aktualitat, Zuverlassigkeit und E E
Vollstandigkeit dieser Informationen keine Gewahrleistung ibernommen werden. Informationen ohne rechtliche Garantie.

Copyright: Administration du Cadastre et de la Topographie. http://g-o.lu/copyright 0 10 2 0 30 m
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NATURRAUM
SCHIEFERGRUBE

STRASSENUBERGANG

Um die Sicherheit der Besucher*innen
gewahrleisten zu kdnnen, ist eine
Verkehrsberuhigung auf der Landstralle
erforderlich:

Laut SBV wird, nach Einreichung des
Konzepts, die Geschwindigkeits-
begrenzung auf 50 KMH heruntergesetzt.

E|Ir.1 Eussgqnger uberweg wird jedoch nicht o ehbanch )ﬂTTj%
moglich sein.

Uberlegenswert ware auch ein Blinklicht.
Wichtig: Sicherheit der Besucher*innen!
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NATURRAUM
SCHIEFERGRUBE

PARKPLATZ
Laut Gemeinde sind vorgesehen:
10 Parkplatze fur PKWs
1 Parkplatz fur eingeschrankte Mobilitat

Schiefergru @

T = £2
T L T

Wendebereich fur Busse | |
Eine Genehmigung liegt noch nicht vor. 1 E |
Auf eine Versiegelung sollte verzichtet ‘
werden - Alternative: Schotterrasen. hoeea
ot
Zusatzlich ist eine Parkplatz- Beschilderung Atk \% “@

angedacht mit Hinweis auf die BATCAVE 0
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NATURRAUM

SCHIEFERGRUBE

VERWEILPLATZ

Das grof3zugige Naturgelande ist im
Eigentum der Gemeinde. Ein Teil davon
wird als Parkflache genutzt.

Als Entzerrung der Besucherstrome bietet
sich diese Flache als Verweilplatz,
Outdoor-Schulzimmer und als “Tor zur
Natura 2000“ an.

Im Fokus dabei ist die schonende Nutzung
des sensiblen Naturraumes rund um die
Schiefergrube.

Emeschbaach
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NATURRAUM
AM EMESCHBAACH

VERWEILPLATZ

Info-Stele oder Info-Tafel Tor zu Natura
2000-Gebiet

Uberdachter, mobiler Sammelplatz aus
Holz; Doppelte Nutzung / Leinwand Kino =+
Naturnahes Outdoor-“Schulzimmer® mit
Baumstammen als mobile Sitzhocker
Mobile Sitzmobel (siehe Vorplatz)

Eine Schieferskulptur als Kunstinstallation

Emeschbaach
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NATURRAUM AM EMESCHBAACH
MOBILER VERWEILPLATZ &
TOR ZUM NATURA 2000 GEBIET




NATURRAUM AM EMESCHBAACH
VERWEILPLATZ & TOR ZUM
NATURA 2000 GEBIET

NATURA 2000

Symbolbilder
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NATURRAUM AM EMESCHBAACH
VERWEILPLATZ & OUTDOOR-
SCHULZIMMER

Symbolbilder
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NATURRAUM AM EMESCHBAACH
INSTALLATION

Schieferskulptur Symbolbild



NATURRAUM
SCHIEFERGRUBE

LAUSCHTOUR-STATION &
VERWEILPLATZ

Am Bergrucken der Schiefergrube
befindet sich ein herrlicher Blick- und
Verweilplatz in unberthrter Natur.
Dieser Platz liegt auf der Route des
Eislek Pad Asselborn und wird als
Lauschtour-Station aufgenommen.
Um Besucher*innen vom Vorplatz der
Schiefergrube zu entzerren, bietet sich

der Platz als Ruheort an.

Absicherung zum Hohlenverband - z.B.

Zaun oder Bepflanzung, Beschilderung
,Betreten auf eigene Gefahr"

Absicherung

R
Emeschbaach \“’% ‘\®

\
— —
0 5 10 15m
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5. ERGANZENDE
SERVICES
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ERLEBNISLANDKARTE
SEHENSWERTE SCHATZE

ACTEW TOURISMUS, BETRIEBE, etc.
Helzer Klaus - Kapelle mit heiliger Quelle
* Molkerei - Burogebaude von div. Vereinen

amMain = K
* Weltausstellungspreis = Auszeichnung fur WEINGUT & (i ﬂ oo

die Qualitat des Schiefers Pl T A
- Xylophon = Wanderausstellung? Ry P
« Sprengstoffdepot > Weg dorthin? Zugang fs "‘ o
von hinten? ‘ ‘. ”‘“‘KM b gl "’*“"‘
«  Alte Ziegelfabrik WW
* Vi M
Viele Kloster und besondere ‘% W

Kirchenarchitektur
* Gruben in der ganzen Gemeinde
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ERLEBNISLANDKARTE
SEHENSWERTE SCHATZE & IDEEN

ACTEW, TOURISMUS, BETRIEBE, etc.

« Park Séennesraich \rr.»kfm /,,“_\\T\
* Zip-Line mit Fledermaus-Parcours im g ¢ OO
angrenzenden Wald > Gemeinde L A .‘«L.. Y
« Insgesamt 3 AR-Punkte e ﬂ y
0 e el : fwmm

O Zlegelfabrlk m“" ok NS JURTSCHITSCH
o Kanal Hoffelt ' G,
o Schiefergrube

« Sternenmenu auf Plateau

« Gefuhrte Batman-Wanderungen - .

* Mobilitat, An- und Abreise
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ERLEBNISLANDKARTE
SEHENSWERTE SCHATZE & IDEEN

ACTEW FREIZEIT, BETRIEBE, etc.

Nachtigung in Barteshaus: ca. 5 km e R Fankfoe _
Entfernung, in Gemeindeeigentum; Café g W 2o s
L — _ WEINGUT o | i X B
dzt. nicht in Betrieb; ca. 25 Betten; e | ~
Betreiber: Casapilot == 7 cNENLCH ‘ "
e ) @l WEINGUT
‘ ‘i NS JURTSCHITSCH
o Y — ‘ Hinchen N bm_ :liluu:umu
e > ; ‘ ‘ ‘ ‘ Kamla M - ‘ ‘

e (Gastronomiebetriebe, Cafés
 Regiomaten, ...
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ERLEBNISLANDKARTE

KOMMUNIKATION

Website, Social Media
* Online-Buchung
» Logoentwicklung / Relaunch BATTI
* Vernetzung mit anderen Betrieben /
Schiefergruben
« Zusammenarbeit mit Schulen

« Kommunikation / Vertrieb via Gemeinde,

ORT, Betriebe, Betreiber

* [nfotafeln
 Aufkleber
 Folder

* Spiele

bony anMa e

’134
v B 7
v o e wm n NG
SCHARZNOFBEAG / WEINGUT ‘ o Norrberg ‘ ‘
: GUNBERLOCH é 4 f"
sar - & ROTHENBERG ' 4
) WEINGUT

bricken :
‘ ‘ Y JURTSCHITSCH

Fran k{ ot \ '_:_

‘ “ ‘ qulnna. 'y fnu\hd‘, n .(.,,_ "E'}'O‘G:::m
i

94



SKULPTUREN FLEDERMAUS

Kreisverkehre auf StralRen kunstlerisch miteinbinden und auf ,Batcave® & Sénnesraich hinweisen

Symbolbilder
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PADAGOGISCHES KONZEPT
ABSTRACT & MOGLICHE INHALTE

Das padagogische Konzept berucksichtigt das Vorhaben der Umsetzung der nationalen Strategie
zur Bildung fur nachhaltige Entwicklung (BNE) auf lokaler Ebene.
Dieses reiht sich in die Logik einer ganzheitlichen und transformativen Bildung ein.
Ziel (laut UNESCO): Entwicklung von 12 Gestaltungskompetenzen, z.B.:

« Gewinnung interdisziplinarer Erkenntnisse

« Partizipation an Entscheidungsprozessen

» selbststandiges Handeln und Planen
Zielformulierung sind mit Kompetenzen des Lehrplanes des luxemburgischen
Grundschulunterricht vereinbar.
Die ,Sustainable Development Goals® (SDGs) des ,Plan national pour un développement durable®
werden ebenfalls berucksichtigt (z.B. ,Hochwertige Bildung®).
Bei der Ausarbeitung eines padagogischen Konzeptes mussen die Bedurfnisse/Anforderungen
aller Beteiligten berucksichtigt werden:

* Primarschule ,Um Kiemel“ Wincrange

* Naturparkschule der luxemburgischen Naturparke

» Betreiber der Batcave
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PADAGOGISCHES KONZEPT
ABSTRACT & MOGLICHE INHALTE

» Konzept ,Drauf’en lernen®:
« Alternative / Ausgleich zum Fern- und Bildschirmlernen
 Draulden lernen ist: gesund, fordert die Schlusselkompetenzen fur das 21. Jahrhundert,
hilft bei Stressbewaltigung und starkt das Selbstvertrauen, bringt die Lernenden mit
ihrer unmittelbaren Umwelt in Kontakt, ...

» Facherubergreifende Wissensvermittlung: Einbezug nicht nur der naturwissenschaftlichen Facher
(éveil au sciences, Biologie etc.), sondern auch von Sprachen, Mathematik, Musik etc. .

Fur die Ausarbeitung eines padagogischen Konzepts benotigt es die Expertise von
Fachexperten. Dieses Konzept soll in einem gesonderten Konzept entwickelt werden.
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BAUMASSNAHMEN

TIMELINE, BAUPHASENPLAN, GEBAUDESANIERUNG



TIMELINE
BAUMASSNAHMEN

» Bauzeiten und vorgesehene bauliche MalRhahmen wurden in enger
Abstimmung mit Fr. Gessner geplant.

« Wahrend der Schwarmphase und des Ein- und Ausflugs aus dem
Winterquartier durfen im AulRenraum keine Arbeiten durchgefuhrt werden.

» Arbeiten im Innenraum des Gebaudes sind permanent moglich.

Il Bauzeiten: Mitte Mai bis Mitte August & Mitte November bis Mitte Marz

MAI JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEZ JAN FEB MRZ APR
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BAUPHASENPLAN
MASSNAHMEN

1.

SEN

Bauzeitfenster: keine Bauzeiten wahrend der Schwarmphase und des Ein- und Ausflugs
aus dem Winterquartier (Mitte August bis Mitte November sowie Mitte Marz bis Mitte
Mai); die Anlage eines Installationsgrabens sollte ausschlieldlich in den
Sommermonaten (Juni, Juli) erfolgen.

Errichtung eines temporaren Bauzauns zur Abschirmung des Stolleneingangs
Neuanlage eines Erdwalls oder einer Trockenmauer am Stollen, dies ist vorzugsweise in
den Sommermonaten (Juni, Juli) umzusetzen.

keine starke Ausleuchtung der Platzes zwischen Haus und Stolleneingang, falls
zwingend erforderlich, dann Aul3en nur zielgerichtete, dezente Beleuchtung zum Boden.
Keine Baustelleneinrichtung hinter dem Haus bzw. Einschrankung der temporaren
Lager auf das Notwendigste; kein Parkplatz hinter dem Haus.

Abriss von Schiefermauern im gunstigen Fall wahrend Frostperioden im Winter, zuvor
Kontrolle offensichtlicher Spalten auf Besatz.

100



BAUPHASENPLAN
MASSNAHMEN

7.

8.

9.

10.

Alternativ zu 6.: behutsamer Abtrag der Steinmauern mit der Hand, Sensibilisierung der

Handwerker.
Kontrolle offensichtlicher Locher in der Steinmauer auf Besatz, behutsames Verputzen,

Sensibilisierung der Handwerker.
Ausgleich von Tagesquartieren, sofern diese angetroffen werden, Anbringen von Kasten

an der westlichen Fassade (diese MalRnahme konnte auch aus padagogischen

Aspekten umgesetzt werden)
Sensibilisierung der Besuchergruppen fur den empfindlichen Lebensraum und seinen
hohen Schutzstatus (Natura 2000-Gebiet) (Quelle: GESSNER 2020, 17)
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GEBAUDESANIERUNG
ARBEITSSCHRITTE

» Abriss- und Planierarbeiten: Abriss der Mauern laut Plan; Ausbaggern der
Innenraume; Fundamente; Abtransport des Schuttes
» Dauer der Arbeiten: 15 Tage
» Arbeitsgerate: Bagger, LKW, Hilti
* Ringanker, sowie Stabilisierungsarbeiten: GerUstbau; Schalungsarbeiten;
Armierungs- und Betonarbeiten
» Dauer der Arbeiten: 15 Tage
» Arbeitsgerate: LKW, Hilti, Motorsage, Hammer, Trennscheibe
 Mauerwerksoffnungen: Abstiutzen und Abriss; Mauerwerksarbeiten;
Schalungsarbeiten; Armierungs- und Betonarbeiten
» Dauer der Arbeiten: 30 Tage
» Arbeitsgerate: LKW, Hilti, Motorsage, Hammer, Trennscheibe

© Sandra Thinnes
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GEBAUDESANIERUNG
ARBEITSSCHRITTE

Aufbau der AuBenwande und Innenwande im Massivbau: Mauerwerksarbeiten
» Dauer der Arbeiten: 10 Tage
» Arbeitsgerate: LKW, Betonmischmaschine, Flex
Betondecke im Wohnhaus dient der Stabilisierung: Deckenschalung mit Stutzen;
Armierungseisen; Beton; Ausschalen
» Dauer der Arbeiten: 10 Tage
» Arbeitsgerate: LKW, Flex
Dach- und Klempnerarbeiten: Dachstuhl mit Schalung, Warmedammung und Lattung;
Dachrinne, Klempnerarbeiten; Schiefereindeckung
» Dauer der Arbeiten: 25 Tage
» Arbeitsgerate: LKW, Kran, Motorsage, Hammer
AuBenschreinerei: Montage der Fenster und Turen
« Dauer der Arbeiten: 5 Tage © S Thinmee
» Arbeitsgerate: LKW
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GEBAUDESANIERUNG
ARBEITSSCHRITTE

 Fassadenarbeiten: GerUstbau; abklopfen des alten Putzes; Risse ausbessern; Putz;
Anstrich
» Dauer der Arbeiten: 25 Tage
» Arbeitsgerate: Hilti, Verputzmaschine
* Innenarbeiten: Installationen, Elektrisch, Sanitar, Heizung/Luftung; Putz; Bodenbelag;
Innenschreinerei; Anstrich; Sanitar und Kiche; Inneneinrichtung
« AuBenanlage: Installationsgraben vom Stolleneingang zum Technikraum;
Platzbefestigung; Parkplatz gegentiber vom Gebaude

© Sandra Thinnes
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FAZIT & AUSBLICK



FAZIT & AU S B LI C K LEEKAUL EMESCHBAACH

BATCAVE Sénnesraich

IM SINNE DER FLEDERMAUS

Fazit:
» Die Schiefergrube soll durch die Positionierung als BATCAVE zu einer zeitgemalen Attraktion fur

Schulergruppen, die Jugend, Einwohner und Gaste der Region werden.
* Neben dem Hauptthema Fledermaus sollen zukunftsweisende Naturthemen wie die Nachhaltigkeit, das
Natura 2000-Gebiet mit dem Schwerpunktthema Wasser, ebenso wie die Historie des Industriejuwels

(das gesamte Areal um die Leekaul) aufgegriffen werden.
» Das ganzheitliche Nutzungskonzept fur die Schiefergrube beinhaltet nicht nur Besucher-Attraktionen

rund um die Leekaul, sondern berucksichtigt auch weitere sehenswerte Besonderheiten in der
Gemeinde und bindet diese in die Ausarbeitung mit ein.

« Als alleinstellendes Umsetzungsprojekt von drei Interessensgruppe Umwelt - Tourismus - Gemeinde soll
die BATCAVE zukunftig die Region im Norden starken.

Ausblick:
* Finanzierung seitens Eigentumer sicherstellen
» Umsetzungsschritte: Grobkostenschatzung, Vertrage mit Betreiber, Business Case Betreiber,

Detailplanung und Umsetzung
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